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Wymagania wstepne

Wymagania wstepne do przedmiotu Analiza rynku i konkurencji obejmujg podstawowg wiedze z zakresu
marketingu, umiejetnos¢ analitycznego myslenia oraz interpretacji danych rynkowych. Studenci powinni
znac¢ podstawowe narzedzia statystyczne oraz wykazywaé umiejetnos¢ pracy z arkuszami kalkulacyjnymi,
takimi jak MS Excel.

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu Analiza rynku i konkurencji jest wyposazenie studentéw w umiejetnos¢ oceny
atrakcyjnosci rynku i pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa. Przedmiot rozwija kompetencje w zakresie
analizy struktury branzy, segmentacji klientéw, oceny strategii konkurentéw oraz ksztattowania polityki
cenowej. Zdobyta wiedza pozwoli na podejmowanie decyzji w dynamicznym otoczeniu rynkowym.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Charakteryzuje strukture rynku oraz kluczowe czynniki wptywajgce na konkurencyjnosc¢
przedsiebiorstw i ich pozycje strategiczng [DSB1_WO09].

2. Opisuje metody analizy rynku, segmentaciji klientéw oraz oceny pozycji konkurencyjnej, uwzgledniajac



techniki big data i metody portfelowe [DSB1_WO01].
3. Wyjasnia zastosowanie benchmarkingu, analizy cenowej i metod portfelowych w ocenie pozycji
rynkowej przedsiebiorstwa [DSB1_WO04].

Umiejetnosci:

1. Analizuje strukture rynku i konkurencji, identyfikujgc kluczowe sity rynkowe oraz dynamike branzy na
podstawie dostepnych danych [DSB1_UO1].

2. Przeprowadza segmentacje klientdw, wykorzystujac metody analizy danych oraz techniki eksploracji
informaciji [DSB1_U03].

3. Tworzy mapy grup strategicznych oraz ocenia strategie konkurencyjne przedsiebiorstw na podstawie
danych rynkowych [DSB1_UO03].

4. Stosuje benchmarking i analize cenowg do oceny pozycji rynkowej oraz formutowania rekomendacji
strategicznych [DSB1_UO07].

5. Interpretuje wyniki analizy rynku i konkurencji w celu wsparcia procesow decyzyjnych w strateqii
biznesowej [DSB1_U10].

Kompetencje spoteczne:

1. Uwzglednia konsekwencje strategicznych decyzji rynkowych, dbajgc o etyczne aspekty konkurencji i
odpowiedzialne wykorzystanie danych rynkowych [DSB1_KO3].

2. Wspotpracuje w zespotach badawczych i analitycznych, integrujgc rézne Zrodta danych w celu
opracowania strategii rynkowych [DSB1_K02].

Metody weryfikacji efektéw uczenia si¢ i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Wyktad: Ocena formujgca: obecnosc¢ i aktywnos¢ podczas zaje¢ dydaktycznych, wyniki rozwigzywanych
zadan poznawczych, udziat w dyskusji. Ocena podsumowujgca: wynik sprawdzianu pisemnego.
Cwiczenia: Ocena formujgca: obecnosc¢ i aktywnos¢ podczas zaje¢ dydaktycznych, wyniki
rozwigzywanych poszczegotnych zadan, udziat w dyskusji. Ocena podsumowujgca: prezentacja na forum
grupy.

Tresci programowe

Wykfad: Podstawowe zagadnienia analizy rynku i konkurencji oraz ich znaczenie w strategii
przedsiebiorstw. Czynniki wptywajgce na strukture rynku i konkurencyjno$¢ podmiotow. Metody oceny
atrakcyjnosci rynku i pozycji konkurencyjnej. Segmentacja klientéw i analiza zachowan nabywcow.
Techniki identyfikacji grup strategicznych i oceny strategii konkurencji. Wykorzystanie benchmarkingu i
analizy cenowej w ocenie pozycji rynkowe;.

Cwiczenia: Analiza struktury rynku i konkurencji na podstawie dostepnych danych. Identyfikacja
kluczowych czynnikow wptywajgcych na atrakcyjnos¢ sektora. Segmentacja klientow przy wykorzystaniu
narzedzi analitycznych. Budowa map grup strategicznych. Zastosowanie metod poréwnawczych w
ocenie dziatan konkurencji. Analiza cenowa jako element strategii rynkowej i jej praktyczne
zastosowanie.

Tematyka zaje¢

Wykiad: Wprowadzenie do analizy rynku i konkurencji - znaczenie i zastosowanie w strategii
biznesowej. Struktura rynku i jego kluczowe determinanty. ldentyfikacja czynnikéw ksztattujgcych
konkurencyjno$¢. Ocena sit rynkowych i dynamiki branzy. Metody portfelowe w analizie potencjatu
rynku. Segmentacja klientéw z uwzglednieniem big data - kryteria i techniki segmentacyjne. Mapa grup
strategicznych jako narzedzie wizualizacji pozycji rynkowej. Benchmarking jako metoda oceny
konkurencji i identyfikacji najlepszych praktyk. Analiza polityki cenowej na tle konkurenciji - strategie
cenowe i ich wptyw na pozycje rynkowa.

Cwiczenia: Analiza struktury konkurencji na wybranym rynku. Identyfikacja i ocena sit rynkowych w
praktyce. Budowa mapy grup strategicznych na podstawie danych rynkowych. Segmentacja klientow
przy wykorzystaniu dostepnych zrédet informaciji i narzedzi analitycznych. Praktyczne zastosowanie
metod portfelowych do oceny atrakcyjno$ci sektora. Benchmarking konkurencji na podstawie
dostepnych raportéw i danych. Analiza cenowa na tle konkurencji - interpretacja danych i formutowanie
rekomendaciji strategicznych.

Metody dydaktyczne



Wyktad - wyktad problemowy lub konwersatoryjny, wspierany dyskusjg.
Cwiczenia - ¢wiczenia audytoryjne obejmujgce rozwigzywanie zadah poznawczych, analize przypadkéw,
dyskusje oraz realizacje projektu grupowego.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 32 1,00
Praca wiasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zaje¢ 43 2,00
laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




